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リクルート提供データのご紹介
＠DBSJ Data Challenge

リクルートテクノロジーズ 櫻井 一貴
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今回リクルートからは

「検索キーワード」および

周辺のデータをご提供します
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and more …

サービスはたくさんありますが…
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今回はコチラからご提供します
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提供データ概要

1. 検索キーワードリスト
• ポンパレモールで検索されたキーワード
1. ユーザーID
2. 検索キーワード
3. タイムスタンプ

2. アイテムクリックキーワードリスト
• キーワード検索でアイテムクリックされた際の対象データ
1. ユーザーID
2. 検索キーワード
3. タイムスタンプ
4. アイテムジャンル名

3. 商品情報
1. アイテム名
2. アイテムジャンル名
3. 登録日時

期間：
2016年6月～2017年12月

※全体規模の推定ができないよう
一定基準でリサンプリングした
数千万行のデータセット
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データ公開に対する考え方

• 公開できる情報は極力公開したい

• 公開できないもの
• サービス全体の売上や規模が推定できてしまうもの

• 上場企業では行ってはならない

• 利用者が特定できてしまうもの
• 利用者の属性情報だけでなく，特定の利用者だけが検索したキーワードも危険

• 特定の商品やショップの人気が特定できてしまうもの
• 特定のショップの売上や規模が推定できてしまうため

ご了承下さい
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ヒントというかエールというか

データはいたってシンプルです
• 与えられた制約の中でいかに結果を出すか．分析屋さんの腕の見せどころ

分析は提供するデータで閉じる必要はありません
• 世の中に公開されているデータと絡めてみる？

• 競合サービスと比較してみる？

企業である以上，直近のモチベーションは利益が増えることです
• 利益が増える… 売上up , コストdown , マッチング精度up …

もちろんクライアントもカスタマーも嬉しくなってほしいです
• より商品が売れる，より便利に使える，…etc．
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（参考）当該データを用いた分析の事例について

・購買検索ログを使用した注釈付きカテゴリの提案

・クリック履歴を考慮した商品ランキング方式の提案

・ネットショッピングにおける探索行動のモデル化手法の提案

・検索キーワード表記ゆれ改善のための分析

（分析された方の主な感想）

・自身も普段「検索」をするので仮説を立てやすかった
・想定以上にデータがキレイじゃなかった…
・仮説検証をしすぎてタスク確定までに時間がかかってしまった
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たくさんのご応募を
お待ちしております！

dbsj_datahack@googlegroups.com


